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W A R U M  I N  D I E  F E R N E  S C H W E I F E N ,  
W E N N  D A S  G U T E  L I E G T  S O  N A H ?



Operatives
Tourismusmanagement

T O U R I S M U S A R B E I T  
L A N D K R E I S  G Ö P P I N G E N

Professionalisierung seit Dezember 2013
38 Mitgliedsgemeinden 
zwei Vollzeitstellen 
Geschäftsstelle in Salach

I S A B E L L  N O E T H E R

F L O R I A N  P O I N T K E

Erlebnisregion Schwäbischer
Albtrauf e.V.

Landratsamt Göppingen

Strategisches 
Tourismusmanagement



AUFGABENPORTFOLIO



TOURISMUSMARKETING



TOURISMUSMARKETING

HERZ. 
KANTE. 
STOLZ 

#TRAUF 

ALBTRAUF FILS STAUFERLAND 



TOURISMUS         NICE TO HAVE

Arbeitsplätze
Einnahmen Gastronomie- und Hotelleriebetriebe
Sicherung von Nahversorgung
Steuereinnahmen



VOM WANDERWEG ZUM 
WIRTSCHAFTSFAKTOR



VOM WANDERWEG ZUM 
WIRTSCHAFTSFAKTOR



#RÜCKSICHT MACHT WEGE BREITER
SENSIBILSIERUNG



DIGITALISIERUNG
TOURISMUS DIGITAL DENKEN - GÄSTE LENKEN

1 KLICK 

100 ERLEBNISSE



ALBTRAUF-SÄCKLE
REGIONALE PRODUKTVERMARKTUNG



SOMMER DER VERFÜHRUNGEN
EVENTREIHE AN ALBTRAUF, FILS UND IM STAUFERLAND



STÄRKEN UND HERAUSFORDERUNGEN
TOURISMUSFÖRDERUNG = LEBENSRAUMFÖRDERUNG



STÄRKEN UND HERAUSFORDERUNGEN
TOURISMUSFÖRDERUNG = LEBENSRAUMFÖRDERUNG
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